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AKTUELLES

Zweikusten ist das Magazin fur alle, die gern
an der See sind - an der Ostsee, an der
Nordsee, auf ihren Inseln oder an weiteren
KUsten. Wir zeigen, wo es besonders schén
ist und verraten, an welchen Stranden man
unbedingt mal liegen muss. Wir stellen
auldergewohnliche Hotels und Pensionen
vor und lassen uns von den Gastgebern
deren Geschichten erzahlen. Wir finden
Ferienhauser und Ferienwohnungen, in
denen man sich auf Anhieb wohl fuhlt. Wir
testen einheimische Spezialitaten und Re-
staurants — und finden heraus, wo es das
beste Fischbrotchen gibt. Wir stellen schone
Dinge vor, die das Meer in den Alltag holen,
sowie Filme und Bucher, die an der KUste
spielen. Wir erzahlen vom Meer und den
Menschen, von Kustenkindern und Zugezo-
genen, von Traumen und Wirklichkeiten. Wir
schuren und stillen Sehnsuchte - und
verpassen unseren Lesern ihre tagliche
Dosis an Vitamin SEA.



Wer steht hinter
Zweikusten?
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Cornelia Jeske arbeitet schon lange im Reisejournalismus, hat etwa fur Merian, Die Zeit

und Die Welt Destinationen und Hotels besucht. Als Redakteurin war sie fur den

Reiseteil der Frankfurter Rundschau, des Kolner Stadtanzeigers und der Berliner Zeitung

verantwortlich und hat im Axel-Springer-Verlag beim Online-Reisemagazin travelbook

gearbeitet. Neben ihrer journalistischen Arbeit verfasst sie regelmaf3ig Bucher. So

schrieb sie fur den Berlin Verlag die Berliner Pleitengeschichte auf - ,Ach du dickes B”

- und war fur Herder ,Ein Jahr in Istanbul”. Im Mai erschien im DuMont Reise Verlag

,52 kleine 6 grofBe Eskapaden auf und um Rugen”.

Hinter der Grunderin steht ein Team aus Autorinnen und Grafikern, die regelmafig

Texte beisteuern und das Webdesign verantworten.
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FUr ZweikUsten/Ostsee wurde mit der
Zeitschrift Dinenzeit Ostsee ein idealer
Partner gefunden. Wir kooperieren

redaktionell - Inhalte werden zum Tell
gemeinsam geplant und erscheinen

sowohl in Dunenzeit als auch auf
Zweikusten - sowie bei
Anzeigen/Advertorials.



WaS iSt die Die beiden Kusten haben schon einen guten
o Leumund - wir bringen diese Lebenswelt den
Zlelgruppe? Urlaubern im deutschsprachigen Raum noch naher.
Die meisten Deutschen (knapp ein Drittel) machen
laut DTV Urlaub in Deutschland - und davon ein
gutes Drittel in Mecklenburg-Vorpommern (ca. 20

Prozent, Platz 1 der Destinationen) und Schleswig-

Holstein (ca. 14 Prozent, Platz 3 der Destinationen).
Das Einzugsgebiet fUr Schulferien/Jahresurlaub, zu
jeder Saison, reicht von der Waterkant bis an die Al-
pen; die Zielgruppe fur einen Kurztrip Ubers
Wochenende sind alle, die zwischen den Kusten
und etwa Leipzig/Dusseldorf leben.

Neben den Freunden von Nordsee und Ostsee
erreicht Zweikusten zudem alle, die sich fur Sonne
und Strand, maritimen Lebensstil und Mode,

BUcher und Rezepte interessieren, vorwiegend

Frauen zwischen 20 und 45 aus urbanem Umfeld.

Was sagen die On Air seit: Marz 2017.
Zahlen? Besucher pro Monat (Durchschnitt): 6.500

Aufrufe pro Monat (Durchschnitt): 13.000
Follower: insgesamt ca. 1500
Betrachter auf Pinterest pro Monat: ca. 19.000



Wie steht's mit
Werbemadoglichkeiten?

SCHON WOHNEN

HOL DIR DAS

MEER IN5 HAU S

ZweikUsten prasentiert die gesamte Lebenswelt rund um Meer, Strand,
Inseln, Kustenleben und Urlaub: So sind beispielsweise Sonnenbrillen und
der richtige UV-Schutz ebenso Thema wie die einzelnen Ferienorte, Hotels
und Restaurants. Die vorgestellten Produkte sind direkt online bestellbar,
die vorgestellten Unterklnfte werden verlinkt und sind somit direkt
buchbar.

Wir sind offen fur Sponsored posts Uber Produkte und UnterkUnfte, die
unseren Geschmack treffen und die wir aus voller Uberzeugung weiter-
empfehlen. Diese Artikel sind als “Sponsored Posts” unter der Uberschrift

sowie unterhalb des Artikels gekennzeichnet.

Konkrete Vorschlage fur Formate und Preise auf den folgenden Seiten:

Werbemoglichkeiten fur

Hotels und Pensionen ab Seite 6

Werbemadglichkeiten fur
Camping und Outdoor ab Seite 9

Die schonsten maritimer
Desig

Werbemaoglichkeiten fur
schone Produkte ab Seite 10



Werbemaoglichkeiten fiir

Hotels und Pensionen
Formate & Preise

Haus am Meer

Unter Haus am Meer stellen wir Pen-
sionen und Hotels vor. Der Fokus liegt
hierbei auf den Gastgebern, die in
Protokollform die Geschichte des
Hauses erzahlen - damit wird dem
aktuellen Trend gefolgt, wonach man
gern dort zu Gast ist, wo es person-
lich und nicht anonym zugeht. Auch
Ferienhauser und Ferienwohnungen
werden vorgestellt, hier mit beson-
derem Blick auf die Einrichtung, die
sich bestenfalls von der Masse ab-
hebt, personlich oder besonders ist,
nach Moglichkeit kommt auch hier
der Architekt oder Besitzer zu Wort.

HOTEL DES MONATS

STANDARDPAKET: Fotos und Infotexte werden von Ihnen gestellt, das Interview erfolgt
telefonisch. Facebook-Post auf den Bericht. Platzierung unter dem Mentpunkt Haus
am Meer. Laufzeit 12 Monate (danach verldngerbar). 500 Euro

VOR-ORT-PAKET: Interview und Fotoshooting vor Ort. Bewertungstabelle und
Kurzbewertung von uns. Je ein Post auf Facebook, Instagram und Pinterest.
Prominente Platzierung im Slider auf der Home fir den ersten Monat, danach unter
der Rubrik. Laufzeit 12 Monate (danach verldngerbar): 1800 Euro

PREMIUM-PAKET: Interview, Foto- sowie Videoshooting vor Ort. Bewertungstabelle
und Kurzbewertung von uns. Video. Verschiedene Posts auf Facebook, Instagram und
Pinterest. Prominente Platzierung im Slider auf der Home fur die ersten 8 Wochen,
danach unter der Rubrik. Laufzeit unbegrenzt. Desweiteren inklusive: 5 Hin&Weg-
Tipps innerhalb der kommenden 12 Monate sowie eine exklusive Magazinstory: 3400

Euro.
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Wohin mit...?

Sie bieten in Inhrer Unterkunft spezielle Kurse, etwa zur Gewichtsreduzierung,
Kreativem Schreiben, Yoga, Malen oder Ahnlichem? Sie haben besondere
Angebote flUr Schwangere, Eltern mit Kleinkind, Paare oder Singles? Oder ist Ihr

Hotel besonders geeignet fur Allergiker, Vegetarier oder Veganer? Dann ist die
Rubrik ,Wohin mit?" fUr Sie interessant!

DAS WOHIN-MIT-PAKET: Fotos und Informationen werden von lhnen gestellt. Facebook-
Post auf den Bericht. Platzierung unter der Rubrik Wohin mit...? sowie unter dem

entsprechenden Mentpunkt Nordsee oder Ostsee. Laufzeit 12 Monate (danach
verlangerbar). 450 Euro



Hin & Weg

Unter dem Menupunkt Hin & Weg sollen ab demnachst

kurzfristige Angebote von Hotels und Veranstaltern

vorgestellt werden, Last-Minute oder Saison-Specials zum

Beispiel.

DAS HIN-UND-WEG-PAKET: Foto und Infos kommen von
lhnen, wir verfassen den Text. Platzierung unter der Rubrik
Hin & Weg, einmal pro Woche Facebook-Post, Hinweis im
Newsletter. 250 Euro.

Gewinnspiele
Gern verlosen wir Reisen und Hotelaufenthalte!

DAS GEWINNSPIEL-PAKET: Sie stellen den Preis, wir verfassen

Text und Posts und kiimmern uns um die Verlosung. Hinweis

auf Social Media und im Newsletter. 300 Euro.
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Werbemdoglichkeiten
fiir Camping und Outdoor

Formate & Preise

Wir sind sehr interessiert an Camping- und Wohnmobilstell-
platzen und planen eine eigene Rubrik zu dem Thema.

STANDARDPAKET: Fotos und Infotexte werden gestellt, Interview
erfolgt telefonisch. Facebook-Post auf den Bericht. Platzierung
unter der neuen Rubrik Camping und Outdoor sowie
entsprechend unter Ostsee oder Nordsee. Laufzeit 12 Monate
(danach verldngerbar). 500 Euro

VOR-ORT-PAKET: Interview und Fotoshooting vor Ort. Bewertungs-
tabelle und Kurzbewertung von uns. Je ein Post auf Facebook,
Instagram und Pinterest. Prominente Platzierung im Slider auf
der Startseite fur den ersten Monat, danach unter der Rubrik.
Laufzeit 12 Monate (danach verldngerbar). 1800 Euro




Werbemaoglichkeiten fiir

schone Produkte
Formate & Preise

MAGAZIN NORDSEE OSTSEE HAUS AM MEER STRANDGUT HIN UMD WEG UBER UNS

Eigene Produktstory

Wir widmen Ihrem Produkt eine ganze
Story, die wir prominent im Slider
platzieren und auf samtlichen Social-
Media-Kanalen anteasern.

PRODUKT-STORY-PAKET: Fotoshooting vom Produkt,

Test oder Interview, Text. Posts auf Facebook, Gummistiefel made in Brazil
Instagram und Pinterest. Hinweis im Newsletter.

Prominente Platzierung im Slider auf der Startseite B I

f(j/’ d/e ersten 4 Wochen, danach unter der Rubrjk Havaianas kennt man als farbenfrohen Flip Flop aus Sommertagen, Weniger
bekannt sind die Rain Boots des brasilianischen Herstellers. Aber mal ehrlich:

STRANDGUT. Preis: ab 550 Euro. Gummistiefel! Kénnen die das, die Brasilianer?

Din Braglianer ofander DERNNLich S0 SN, wid dad Lebon am Sirend angenahmar macht. Den
Caipirinha zum Beispiel. Den Tanga-Bikiri. Oder de Havaianas, quasi dis Schubversion von letzienem:
Kping Sandale zoigh mehr Full als des Fip Fliop aus Braslian,

Erfundor wunda of ien Jahr 1062 von dom Espadeilos-Horsballor Alpargatas in 5o Paulo und inppirior vom
der Zor-Sendale aus Japan, weshalb s Deckachle bis beule &n Prigemuster aus Asskdenem st
Baim Naman schaute man indes sul aine irsslems im Parfik: Havalanas™ Wal cas 80 schon exolsch
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Elementar wie Mais und Bohnen

O Latschesn mus Kautschuk rafen den Men der Brasikener und weren baid die ino/Tislen
Nasonakschube Brasiens bn don 1980em eridirie de Foegionung de Zehersandalen sogar u
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SCHON WOHNEN

Liebling des Monats
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gefallt, zu unserem ,Liebling des Monats” und stellen es in
einem personlichen, liebevoll erzahlten Text vor.

DAS LIEBLING-DES-MONATS-PAKET: Fotoshooting vom
Produkt, Text. Posts auf Facebook, Instagram und Pinterest.
Platzierung unter der Rubrik LIEBLING DES MONATS. Preis:
450 Euro.

Unsere besten... (Teil einer Sammlung)

Wir versammeln regelmal3ig unsere Lieblingsprodukte
unter einem bestimmten Thema in einem gemeinsamen

""" Post und stellen sie dort kurz vor (mit Bild, Text,
Die schonsten maritimen Bezugsquelle).
Designtapeten

DAS SAMMEL-PAKET: Text und Foto. Posts Uber den Artikel
auf Facebook, Instagram und Pinterest. Platzierung im

Hataete + Mooe 45

Eine der zanlreichen Lektionen, die wir in den Partykellern der

Eltemn gelernt haben: Fototapeten sind nichts flr deng, S//’derfUr die ersten 4 Wochen, dann unter der Rubrik
schummeriqe REume. Vel Platz braucht zum Belspiel dis
Tapete Seasice (siehe oben) von Komar, cem Erfinder jener STRANDGUT. Preis: 300 Euro.

Wandverdeddung, die In den 1970ern Palmen, Willder und
Manhatian in die hiegigen Stuben und vor allem Keller

brachien. Doch auch filr kieinere REume gibt es Designtapeten
mit maritimen Mativen, die unsere Sehnsucht nach dem Mesar
in die richtigen Bahnen lenken, Eine Auswahl der schéinsten, fiir
samiliche Réume.
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KONTAKT
Laura-Marie Lawrenz
Tel. 030 36 28 64-38

lawrenz@sd-media.de

Anzeigenleiter DUnenzeit:
Florian Diesing
Tel. 0179 291 08 00
anzeigen@sd-media.de

Wir freuen
uns auf die
Zusammenarbeit!

lhr Team von

zweikiisten

DAS REISE- UND LIFESTYLEMAGAZIN FUR MORDSEE UND O5TSEL




